O que as

AGENCIAS

NAO TE CONTAM
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ORCAMENTOS E PROJETOS PRONTOS &‘
Quando vocé entra em contato com uma i w

agéncia de Marketing Digital, o primeiro

intuito da empresa é oferecer os servicos

gue ela presta. Nesse caso, normalmente ha

uma série de pacotes, com diferentes o ue as
valores, que abrangem diferentes areas de q

atuacao dentro do projeto de marketing A s ~
ofertado pela empresa. age.-‘CIas naO
E o grande problema é que isso raramente

funciona...

E erande motivo de ndo funcionar é porque te co ntam
as ageéncias simplesmente ignoram o mais

iImportante ao planejar esses pacotes
fechados, que é o seu objetivo e 0 seu GVACEg,
Q) 7

2
orcamento. S @ s




DEFININDO PRIORIDADES DE
ACORDO COM O ORCAMENTO

A internet esta cheia de projetos de

marketing, e cada um deles é pensado para

o que as chegar a algum lugar. Por essa razao, é
impossivel determinar quais as estratégias

certas para cada empresa sem saber 0s

N O ~J
agEHCIaS nao objetivos de curto, longo e médio prazo, e

0 orcamento disponivel para cada uma

dessas etapas.

te pergu ntam Além disso, Marketing Digital custa caro, o
que reflete ainda mais a necessidade de

estabelecer as prioridades das estratégias

gue serao utilizadas, considerando o

orcamento disponivel da empresa.




INFORMACAO € PODER

Um erro cometido pelos empreendedores é
0 de investir seu dinheiro sem saber
exatamente onde esta pisando. Nao estou
dizendo que voceé precisa se especializar em
Gestao de Trafego, até porque isso levaria
anos.

O que quero dizer é que é de extrema
importancia que vocé entenda como
funciona por alto cada estratégia de
marketing que é oferecida e aplicada pelas
agéncias. Isso ira garantir que voceé saiba
gque o seu investimento esta alinhado com
seus objetivos e com o seu orcamento,
garantindo mais seguranca para o seu
negaocio.

@,
Q
O queas
agencias nao
te mostram




E qual a funcao desse
E-book?

TE CONTAR, PERGUNTAR ETE MOSTRAR O QUE NINGUEM MAIS TE

CONTA

Nesse material iremos te mostrar de forma resumida como funciona cada processo e
cada estratégia de Marketing Digital trabalhada pelas grandes agéncias e pelas
grandes empresas mundiais.

O objetivo € que vocé entenda um pouco mais sobre o amplo mundo do Marketing
Digital, podendo decidir com precisao onde colocar seu dinheiro e como distribuir seu
orcamento considerando seus objetivos.

P




Nesse E-book voceé vai aprender...

O conceito e a aplicacao do funil de vendas.
A identificar as estratégias de curto prazo e as de longo prazo
Quais sao e como aplicar as estratégias de curto prazo (Conversao)
Quais sao e como aplicar as estratégias de longo prazo (Branding)

Quais sao os tipos de demanda e quais estratégias para cada um.

o F W N =

O que é e como fazer Remarketing




Verdades praticas que vocé precisa saber

1. Embora o Instagram seja o canal de marketing mais divulgado e mais
procurado pelos empreendedores, essa € uma estratégia de LONGO PRAZO!
2. Se seu objetivo é dinheiro rapido, investir em antincios pagos é a melhor
solucao.
3. Embora o Marketing de Conteudo seja realmente importante, nao sao todos os
nichos que realmente possuem conteudos relevantes nas redes sociais.
4. Sem estratégias de Remarketing, seu negdocio nao ira prosperar.

5. Marketing Digital nao é uma formula magica e sim trabalho duro




Estrutura
Ba " 4

POR ONDE COMECAMOS?

O primeiro passo no Marketing Digital,
assim como em qualquer negdcio, é a
construcao de uma estrutura soélida,
gue nesse caso, e centralizada no seu
proprio Website.

Todos 0s seus demais canais irao
funcionar e apontar em funcao do seu
site, onde voce cria as regras e as
diretrizes das suas estratégias.




Estrutura
Ba " 4

COMO FUNCIONA?

O seu site reflete todo o seu negdcio,
pDOr iSso e de extrema importancia que
ele seja feito de forma profissional.
Nossa recomendacao, bem como a
forma como trabalhamos, é que seja
construido em Wordpress, maior
plataforma CMS da internet, com
integracoes com todas as grandes
plataformas auxiliares de marketing
do mundo.

A\
N




E como os clientes

vao me encontrar?
¥

UTILIZANDO OS SEGUINTES
CANAIS PARA GERAR TRAFEGO
PARA O SEU SITE

e Loogle ADS

e Facebook ADS

e Redes sociais (instagram, Linkedin, Pinterest)
e Youtube

e Trafego organico (SEO)

e Plataformas auxiliares



O QUE € O FUNIL DE VENDAS?

Uma segmentacao que diferencia 0s
usuarios de acordo com o seu nivel de
engajamento com a empresa,

Fu n il de mapeando uma jornada de compras.
vendas COMO FUNCIONA?

Utilizando estratégias especificas de
atracao e captura para publicos frios,
estratégias de aproximacao para
publicos mornos, e agressividade de
compra para publicos quentes.




Desconhecidos

Visitantes Frios

Interessados
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PUBLICO FRIO

PUBLICO DESCONHECIDO

Acabaram de conhecer o seu
negocio, porém nao confiam na
sua empresa. Por isso é necessario
apresentar argumentos que
mostrem a qualidade do seu
negocio frente a concorréncia.

Pessoas que ainda nao conhecem
0 seu negocio, portanto sequer
entraram no funil. Sera preciso
estratégias de atracao e
exposicao, buscando captar a
atencao desse publico.




PUBLICO MORNO

Grupo que ja consumiu com atencao
0 seu conteudo e esta interessado
em fechar o negdcio, precisando
apenas de um impulso, como uma
boa promocao ou uma estrategia
chamativa de remarketing.

PUBLICO QUENTE

Publico que ja iniciou um checkout
Ou concordou com um orcamento ou
até mesmo ja comprou de vocé. Esse
grupo confia no seu negocio e esta
pronto a apostar nele se for dado o
estimulo certo.



vendas e
conversdo

W

PRIMEIRA PARTE FOCADA
EM RESULTADOS DIRETOS

A primeira parte desse E-book
trata a respeito de anuncios e

estratégias focadas em vendas
diretas, e resultados a curto
prazo. Nao sao as estratégias
indicadas para branding e
crescimento no longo prazo.




REDE DE PESQUISA

ey UOOSL
ADS

A campanha do Google ADS aponta para o seu site
visando converter os objetivos definidos, sejam eles
quais forem.

REMARKETING




REDE DE
PESQUISA

A rede de pesquisa consiste
em anunciar para quem esta
procurando por algo no
Google.

Assim, se alguém pesquisa
por "camisa do cruzeiro” por
exemplo, iremos entregar os
resultados e seremos
cobrados apenas se a pessoa
clicar no nosso anuncio.

Google

Camisa do cruzeirg

O Todas ¢ Shopping &) Imagens [ Noticias  [] Videos

Aproximadamente 18.100.000 resultados (0,42 segundos)

Ver Camisa do cruzeiro

LB |

Camisa do Camisa do Camisa do Camisa
Cruzeiro | 19/... Cruzeiro | 201... Cruzeiro | 19/. .. Cruzeiro |
R$ 129,99 RS 149,87 R$ 129,99 RS$ 89,99
Meishoes Centauro.com.bi Shop Cruzeiro Meishoes
34% a menos 26% a my

Camisa do Cruzeiro Netshoes | 12 Troca Gratis E
www.netshoes.com.br/ =
Camisa do Cruzeiro Em Ate 10X S/Juros e Frete Gratis™ Netshoes.

Frete Gratis* Marcas: Corinthians, Santos, Palmeiras, Sdao Paulo, Bar
Selecdo Brasileira, Times Internacionais, Times Nacionais.



REDE DE
DISPLAY

Nessa rede, abordamos
contatos que estejam
navegando em diversos sites
utilizando espacos de midias
para exibir banners do nosso
negacio.

Esse formato exige muito
cuidado, pois o publico é bem
mais frio que na rede de
pesquisa, além de que ha
cobrancas mesmo que o

UsSuario nao entre no seu site.

Cmm-;anumsmi;osmm1m| f w3 | ®, 1

Atendimento ao cliente 0800 777 9797

[J CURSOS ONLINE
< Cyberweek |

SafraPay
Bluetooth

-.
) PECAASUA _1

se faturar
RS 1 mil/més

EXEMPLO

Nesse caso por exemplo, o site
Terra @ um parceiro do Google e,
navegando nele, eu encontro um
anuncio da SafraPay, que é fruto da
campanha de display do Google ADS




REDE DE
YOUTUBE

A maior rede de video da
internet, sendo também a
gue mais cresce no mundo.
Atraves dela, podemos exibir
anuncios em videos, que
além de chamarem mais
atencao, também possuem
um campo maior para
explicacoes rapidas e
sintéticas em Fluxogramas.




Remarketing
s

POTENCIALIZANDO RESULTADOS

Menos de 10% das pessoas que
entrarem no seu site irao comprar de
voceé de primeira. Por isso, é
imprescindivel que sua estrutura
tenha pixels capacitados em capturar
dados dos clientes, para impacta-los
COM NOVOS anuncios da sua empresa
posteriormente. Isso é remarketing!

111]



Canais de Remarke

REDE DE
DISPLAY

A Rede de Display do
Google é um dos
melhores canais para
remarketing.
Possivilemente vocé ja
reparou uma série de
anuncios apo6s entrar
em um site na web, e
mesmo que VOCé nao
clique, a presenca da
marca continua na sua
cabeca.

REDE DE
YOUTUBE

Embora haja uma
tendéncia muito forte
em pular os videos,
quando o usuario ja
esteve no seu site e
voceé chama a atencao
com um video, ha uma
tendéncia maior de
impacto da sua
mensagem e uma
possivel conversao.

FACEBOOKE
INSTAGRAM

As redes sociais sao
muito amplamente
utilizadas pelos
usuarios no Brasil,
entao seeleja
demonstrou interesse
pelo seu negdcio,
reimpacta-lo através
dessas redes é
fundamental.

E-MAIL
MARKETING

Por fim, uma
estratégia antiga
porém muito presente
no mercado é a de
captura de e-mails
com potencial de
impacto atraveés deles,
considerando que
gquem deixa o e-mail é
um lead
extremamente quente.
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Entenda como a Plataforma utilizada para anunciar
no Instagram, Facebook, messenger e outros canais
parciros pode ser fundamental para o seu negocio




OQUEEOD
FACEBOOK
ADS?

O Facebook ADS é a
plataforma utilizada para
subir anuncios no
Facebook, Instagram,
Messenger, e todos os
parceiros da empresa




E como funciona
s

LINKS PATROCINADOS EM REDES SOCIAIS

E importante lembrar que estamos abordando o capitulo sobre
estratégias de conversao, entao estamos falando apenas da parte
relativa aos anuncios em redes sociais. Nessa parte do E-book nao
iremos falar sobre engajamento, sobre gestao de pagina, criacao
de audiéncia ou marketing de de conteudo. Vocé ainda vera tudo
ISS0 nesse material, mas nao agora!




COMO

ANUNCIAR?

Diferente do Google ADS, onde
o0 ponto determinante dos
anuncios é a palavra have, no

Facebook ADS voce deve se
atentar ao PUBLICO.

A ferramenta possui
ferramentas avancadas de
determinacao de publicos por
interesse, onde vocé consegue
encontrar pessoas com as mais
variadas caracteristicas e
Interesses.

PERSONA

O ponto de partida para
anunciar no Facebook ADS é ter
um conhecimento bem
abrangente sobre a sua
persona.

Mas o que é uma persona?

A persona deve conter todas as
caracteristicas que o seu
cliente mais comum possui. Por
exemplo: Mae, solteira, entre
25 e 40 anos, gosta de assistir
novelas, possui cadastro em
sites de reacionamentos, etc...



thimizando resultados

O PODER DO PIXEL EDO LOOK A LIKE

O uso de personas é o ponto de partida para os anuncios no Facebook, mas é a partir dos
publicos Look a Like que o Facebook se transforma em uma maquina de vendas. Isso pois o
pixel € capaz de usar a inteligénci da propria plataforma na otimizacao da sua campanha.

O pixel funciona da seguinte forma, vocé configura conversoes no seu site, e
quando um determinado numero de usuarios convertem, vocé cria um publico
semelhante aos que converterem. Esse publico é criado pelo Facebook e possui as
caracteristicas semelhantes aos conversores do site. Essas caracteristicas sao
identificadas pelo Facebook com base nos historicos dos usuarios, interesses,
conversoes em sites, anteriores, etc...



w

Porem, cuidado...

Diferente do Google, os usuarios impactados pelo Facebook ADS nao estao
procurando por nenhuma solucao ou produto, mas isso nao significa que esse
rede nao funciona. Pelo contrario, ja que essa plataforma representa a maior parte
das vendas em diversos nichos no Brasil.

Mais para frente, iremos convrsar sobre 0s tipos de demanda, e voce vai entender
como utilizar o Facebook ADS para as demandas especificas. Mas |ja adiantando que,
para demandas de necessidade, o Facebook ADS e recomendado apenas em

campanhas de remarketing_

E quando se trata da_demanda de desejo, € importante investir pesado no Facebook Ads
chamando atencao com imagens bem apelativas, fotografias que inspirem valor, jogo de
cores, emocoes atraves da foto e uma copy fenomenal. Todo esse trabalho demanda
experiéncia e téecnicas de marketing que podem, e sao muito estudadas pelas agéncias de

marketing.
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OPORTUNIDADES

Cana is INFINITAS A SEREM

ANALIZADAS CASOACASO

O
q Iternqt |VOS Por ser um material base, nosso

E-book nao pode contemplar as

particularidades de cada negdcio,
PDOiS cada empresa é unica, e
POSSUi suas proprias
oportunidades. Porém € nossa
funcao abrir os olhos para os
canais gue podem ser Uteis para
determinados tipos de negocios.




HOTMART

Assim como Monetizze e Eduzz, a Hotmart é
uma Plataforma de Afiliados, que permite que
voce coloque seus produtos em vendas

automaticas através do Marketing de afiliados.

Essas Plataformas sao muito interessantes
POIS voceé consegue vender "sem fazer nada”
utilizando as estratégias de diversos afiliados.

PLATAFORMAS DE V&
FREELANCER )

As Plataformas de Freelancer sao indicadas para
profissionais liberais, uma vez que as proprias
plataformas investem em trafego e captura de
clientes, sendo que vocé so6 precisa investir um

valor para ter o contato desses leads

Alguns exemplos sao: 99Freelas,
freelancer.com, fiver, Workana, etc

AMAZON
!

A Amazon é a maior empresa do mundo, e nela
consegue-se vender qualquer coisa. Porém, nao
apenas nos produtos estao as oportunidades.
Com a Amazon Kindle vocé pode distribuir e-
books e materiais feitos pela sua empresa,
aumentando a influéncia e a autoridade do seu
negocio.

MARKETPLACE

Se vocé vende produtos, é ideal que eles estejam
cadastrados no Mercado Livre, Olx, Enjoei e o0s
outros marketplaces que variam de acordo com o
seu setor. Essas Plataformas geralmente sao
referéncias em seus respectivos nichos e

| possuem uma gigantesca gama de trafego.




Agora meu negocio
na internet esta

pronto?
”

DEPENDE DO SEU OBJETIVO!

A estratégia apresentada até agora é a
base solida dos resultados a curto
prazo, baseado em vendas e
conversoes diretas. Vocé paga um
valor por trafego e consegue
resultados atraves disso.

POREM...

Se voceé deseja um negdcio
escalonado, com um branding bem
desenvolvido, crescimento organico e
trafego automatico, os anuncios que
falamos até agora nao vao te ajudar
Muito nesse setor. Isso porque

estratégias de Branding sao focadas
no LONGO PRAZO.




Eoqueisso

significa?
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QUE CONVERTER HOJE E &Q‘”
INVESTIR NO FUTURO DO SEU

NEGOCIO SAO COISAS
DIFERENTES!

Nao adianta comecar um trabalho de
consisténcia de postagens no Instagram,
ou publicacao constante de videos e
artigos e esperar que Isso traga clientes

dentro de um ou dois meses.
Estratégias fundamentadas em
conteudo exigem audiéncia engajada e
confianca, e isso demora para ser
conquistado.

Porém, uma vez que essa audiéncia é
alcancada, sua marca se torna
autossuficiente e escalonada em
grandes proporcoes de lucratividade.




Branding e
crescimento

W
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SEGUNDA PARTE - FOCADA
NO FORTALECIMENTO DA
SUA MARCA

Essa parte do E-book é focada em
gquem almeja investir na marca,
colocando capital para essa
finalidade, sabendo que esse
capital ira converter apenas no
longo prazo.




Branding
p

INVESTIMENTO NA SUA MARCA

O processo de Branding significa uma gestao
da sua marca, assumindo diversos elementos
visuals, auditivos, escritos, comportamentais
a0 seu negocio, conquistando uma posicao
fixa na mente da sua audiéncia.

E um processo complexo e que precisa ser
bem trabalhado para se tornar efetivo, uma
vez que conquistar um espaco na mente de
Uma pessoa, em um mundo com tantas
opcoes e informacao, nao é nada facil.




Como construir esse proces
Branding

MARKETING
DE CONTEUDO

O passo
fundamental para
0 processo de
Branding, que
deve ser aplicado
em todas as suas
estratégias
digitais.

INSTAGRAM
ORGANICO

Rede social que
mais cresce no
Brasil, contendo
uma audiéncia
gigantesca e
engajada.

| YOUTUBE

Principal rede de
videos na
Internet, com
altos indices de
crescimento e
oportunidades
para marcas.

SEO

Estratégia de
conteudo

tradicional, que
até hoje é
determinante
para grandes
marcas.



CONCEITO MAIS IMPORTANTE DO

Inbound BRANDING MODERNO

Marketing

O conceito de Inbound Marketing € a grande revolucao do
Marketing Digital, e se trata de transmitir contetdo
Gratuito e de qualidade para a sua audiéncia, em troca do
posicionamento como autoridade.

Com todo o poder da internet, sempre
quando um usuario faz uma pesquisa, ha
milhares de concorrentes. Por isso, vocé nao
pode ser apenas mais um, VOCé precisa ser
uma referéncia, que transmite confianca.

Por essa razao vocé produz conteudo e
entrega de forma gratuita. Porém, vale
lembrar que esse conteudo precisa ser
acessivel, instrutivo, bem desenhado,
profissional, e, mais importante, do
interesse do usuario.




_A POR ONDE
terlt COMECAR?

O primeiro passo é descobrir o
tipo de conteudo que sua
audiéncia consome e se
Interessa.

C O I1

Marketing
de
conteudo

\ Para isso, € necessario visitar os canais dos
cOntent '_\\ seus concorrentes e analisar: o que eles
postam, o que tem muito engajamento, o
que os clientes perguntam, o que falta,

c ntent guais sao os pedidos, etc.

Entao somente apds sabe o que o seu
publico procura, vocé vai comecar a elaborar
conteddo com base nisso, colocando - o em
videos, imagens, artigos, podcasts, etc...




Instagram
Orgdnico

W

O INSTAGRAM NAO E UMA
VITRINE DE PRODUTOS!

O primeiro passo para ter
sucesso nessa rede social é
entender que ela nao é o local
para postar fotos atraentes dos
seus produtos ou servicos e
convidar as pessoas para
comprar. Essa é a funcao dos

anuncios!!




PASSO 1

Apresente conteldo de qualidade, estudando da forma que
presentamos nos slides anteriores.

PASSO 2

Mantenha o engajamento! Com o conteuddo de qualidade,
voce vai conquistar clientes, e € de EXTREMA importancia
interagir com eles (stories, lives, perguntas, directs, etc).

PASSO 3

Apresente novidades! Nao fique no mais do mesmo. Deixe
que 0s seguidores tenham acesso aos bastidores, realize
sorteios, faca palestras, parcerias com outras paginas,
mantenha o publico entretido.

PASSO 4

Crescimento automatico. Apos realizar todas essas acoes

citadas anteriormente, com alguns meses vocé terd uma

audiéncia propria, e ela ira atuar trazendo mais leads para vocé.




VIDEOS NO INSTAGRAM?

Pesquisas indicam que uma maioria esmagadora

= N @
A importancia
‘ s )
dos videos N0 ey

comecar do zero HOJE e ter resultados reais sem
usar esse recurso (embora no passado isso tenha

I nStagra m \ ocorrido, mas as métricas mudaram).

> STORIES

BHIM = 60 E | Os Stories cresceram MUITO nos ultimos anos, e
sua empresa precisa estar presente neles. Esse
canal é excelente para uma relacao mais préxima e
informal com a sua audiéncia, gerando
proximidade entre publico e marca no dia a dia.

LIVES

Cresceu muito durante a pandemia da Covid-19,
sendo um excelente canal para discutir assuntos
mais amplos, dar palestras, webnarios e se
posicionar como autoridade em um assunto.




Como funcionao
algoritmo do Instagram?

o~
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10% ar.

Comprar seguidores, As métricas mais
além de nao funcionar, relevantes avaliadas
ainda atrapalha o seu pelo Instagram nao sao
perfil, pois 0os 10% que as curtidas, e menos
receberao o seu ainda o numero de
conteldo nao vao seguidores. Salvar o
interagir, e seu post. VL, post, comentar e
nao tera nenhum;s (Qmpartllhar Sa0 mais
alcance. Q ~ importantes.

Outro critério de
distribuicao do
Instagram é relativo a
interacao, entao se
voceé interage com um
perfil e ele com vocé,
seus resultados serao
mehores.

O Instagram entrega o

seu conteudo para 10%

dos seus seguidores, e
dependendo do

engajamento desses

10%, ele ira entregar
para o resto da sua
audiéncia ou nao.



Youtube

MAIOR CANAL DE
CONSUMO DE VIDEOS DO
MUNDO

Em geral, as pessoas preferem
videos, e essa e uma realidade
gue vOoCeé precisa aceitar...

Por isso se vocé quer um bom
trabalho de Branding no longo
prazo, marketing em videos
(sobretudo youtube) é uma
obrigacao e nao uma escolha.




Dicas sobre 0 seu

canal no Youtube
v :

a..f
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FOCO NO CONTEUDO

Lembre-se de nao fazer videos apenas por fazer, e

sim em focar no que a sua audiéncia esta
buscando, com as pesquisas que instruimos alguns
slides atras. Uma boa edicao e recursos visuais
também contribuem para um branding de maior
qualidade.

FOCO NA SUA REALIDADE

Nao se deixe desmotivar por baixo niumero de

seguidores. Cada negdcio funciona de uma forma e
VOoCeé precisa entender as regras do jogo para a sua
audiéncia, e o importante é que vocé alcance a sua.

ESTUDO DAS METRICAS

O Youtube possui regras proprias de crescimento
de canais, que sao influenciadas por tagueamento,
links, patrocinio, cédigos, etc... Ha todo um estudo
complexo apenas para o marketing especifico do
Youtube, e se esse é canal é de grande potencial
para o seu negocio, € um investimento totalmente

valido.



TRANSMISSAO DE
CONTEUDO ESCRITO E
DEMONSTRACAO DE
AUTORIDADE

Uma rede focada em distribuicao
de conteudo gratuito e
informativo. Possui um alto
potencial de conversao no longo
prazo quando ocorre um SEQO
bem feito e quando se trata de

um negocio mais técnico.



eg e QUANDO UTILIZAR?
Utl llza ndO o Blog Blogs sdo mais eficazes e fazem mais sentido
quando se trata de uma demanda mais técnica,

o { abordando assuntos mais complexos onde sua

cum sa bEdorla \ solucao precisa se provar melhor funcional do que
b W ! o concorrente. Alguns exemplos sao: Cursos,

v softwares, plataformas, servicos especializados

\ (engenharia, contabilidade, advocacia), etc.

COMO UTILIZAR?

Conversando com a sua audiéncia com

transparéncia. Um blog nao é um artigo cientifico,
entao nada de termos muito complexos e longos,
estude as duvidas da sua audiéncia e entregue com
simplicidade aquilo que eles procuram.

M 3o ™= B &

FOCO EM INOVACAO
O - Quanto mais o tempo passa, mais o mundo do
| § | - Marketing Digital fica concorrido, e isso implica em
| ﬂ; uma série de conteudos que sao apenas "mais do
- - mesmo". Porisso, nao escreva sobre algo que ja

- existe em massa na Rede, pelo contrério, seja

original e trate sobre assuntos nada ou pouco
explorados.




A otimizacao em SEQO consiste em fazer ajustes nos
sites para que 0os mecanismos do Google os encontre
mais facilmente. Porém, como o Google € uma rede

muito antiga e complexa, as otimizacoes em SEQO sao
focadas no longo prazo.

Um SEO completo é realizado ao longo do tempo, e requer acoes
tanto dentro do préprio site guanto no externo.

OTIMIZACAO INTERNA OTIMIZACAO EXTERNA

Posicionamento e escolha correta Posicionamento de Backlinks
de Palavras chave

Realizacao de parcerias
Qualidade semantica.

Uso correto das Redes Sociais
Contelddo escaneavel e completo

Diversas fontes de Trafego para o

Configuracao de Sitemap cite




E-mail
Marketing
D~ o

INTERACAO COM A SUA
AUDIENCIA MAIS
ENGAJADA

A Rede de E-mail marketing é
feita para que a empresa
mantenha ativa a comunicacao
com seu cliente, mostrando a ele
novos conteddos de valor e
ofertas imperdiveis, se mantendo
Vviva no cotidiano do mesmo.




eg e
Ut|l|zand0 O E- NAO FACA SPAM!!!

— @ Spam é guando vocé envia e-mails ou mensagens
mail marketing

para um grupo de pessoas sem gue elas tenham
consentido com isso, forcando uma relacao que
Nnao existe, Nnao agrega e nao traz resultados.

com sabedoria ' vk
>

Para fazer um E-mail marketing correto, é
necessario passar seu cliente pelo Funil de vendas,
e a primeira parte é oferecer uma isca digital. Essa
Isca é algo que sera entregue gratuitamente ao seu
e cliente em troca do e-mail dele. Ela precisa
realmente apresentar um conteudo inovador, para
gue mantenha o cliente interessado no que voce ira
oferecer nos e-mails subsequentes.

ENTREGUE VALOR

Ha uma regra muito utilizada no E-mail Marketing,
que é a 80/20. Isso significa que 80% dos seus
envios serao focados em conteudo inovador e de
qualidade, e apenas 20% focados em vendas
(sempre com descontos reais, uma vez que se trata
da sua melhor audiéncia.)




Recapitulando...

Ja vimos que existe uma diferenca entre estratéegias utilizadas para

conversao e vendas rapidas, e estratégias de Branding e
crescimento da marca.

Mas até entao, estamos falando
de uma forma geral para todos os
negocios, sem fazer
diferenciacdes por nicho. Porém,
agora vVoCes irao ver que cada

.
tipo de negdcio, também reage DESE'O

melhor a determinadas

estratégias. X
Necessidade




DEMANDA DO
DESEJO

Produtos comprados por desejo, como
uma roupa muito bonita, acessoérios, um
objeto de entretenimento, uma comida
irresistivel, etc...

Esses produtos geralmente possuem
grande apelo visual, e sao muito bem
anunciados com fotografias atraveés de
redes sociais e canais de Display. Nao
necessitam muito de conteudos escritos
ou apelo de e-mail, sendo melhores
anunciados em Instagram, Facebook ou
outras redes de display.

DEMANDA DA
NECESSIDADE

Produtos ou servicos que as pessoas nao
compram por vontade e sim porque
necessitam dele, como a manutencao de
um aparelho, consultoria juridica,
materiais de limpeza, remédios, servicos
de automacao ou empresariais, etc...
Embora a tendéncia de muitos leigos seja
partir para redes sociais, essenao € o
melhor canal para esse tipo de demanda,
que funciona perfeitamente na rede de
pesquisa do Google, onde vocé encontra
um publico que busca por voceé.




Produtos de
demanda mista

"€ NECESSARIA MUITA EXPERIENCIA PARA IDENTIFICAR O QUE E
UMA OPORTUNIDADE E O QUE E UMA DISTRACAO"




MarkEting para FOCO EM CANAIS VISUAIS

- Quando se trata do marketing pela demanda do
demanda de - desejo, o seu foco deve ser as redes sociais, onde
. haapossibilidade de apresentar midias
- fotograficas que estimulem a vontade de
N consumido de adquirir o seu produto.

-/ Porém, isso nao significa que vocé nao precisa
’ -~ investir no Google ADS, pois essa rede é

| B indispensével em todos os negdcios. Para uséa-la
como maior sabedoria, existe uma ferramenta do
Google chamada Planejador de palavras chave,
onde voce consegue ver a viabilidade do Google
para 0 seu negocio

INVISTA EM FOTOS DE QUALIDADE

Negdcios com forte apelo para o desejo da pessoa
de consumir conguistam a maior parte de suas
vendas pelas fotos. Por isso, invista pesado em
fotos de qualidade, amadorismo apenas ira trazer
prejuizo.




Marketing para
demanda de
necessidade

GOOGLE E O CENTRO

Se seu negocio é de coisas que as pessoas
precisam, entao seu pote de ouro esta no Google.
|ISs0 pois quando uma pessoa precisa de algo, a
maior tendéncia é que ela procure no maior
buscador do mundo.

REMARKETING

Para esse tipo de projeto, redes sociais e outros
canais de Display servem de forma muito util para
o Remarketing, para que o usuario esteja sempre se
lembrando que voceé possui a cura para as dores e
necessidades dele.

Outro canal indispensavel nesse tipo de demanda é
o e-mail Marketing, também para a finalidade do
Remarketing, mas para oferecer conteudo,
solucoes e promocoes



E agora?
VOCE ESTA PROTEGIDO!

Se vocé leu o E-book inteiro, vocé ja sabe como funcionad
cada estrategia e cada canal de Marketing que é utilizado
pelas maiores empresas do mundo. Agora cabe a voceée

conseguir tracar seus objetivos com base no seu
orcamento e definir quais dessas estratégias sdo
realmente relevantes para o seu negocio dadas as
condicoes da sua empresa.

Mais importante do que tudo, agora vocé tem
informacado, e isso vale ouro!




Qual o préoximo passo?

Bem, saber como o sistema funciona é diferente de saber operar esse sistema.
O E-book apresentado serve para que voceé tenha conhecimento ao negociar
com as agéncias, nao aceitando tudo que elas oferecem de forma omissa.
Porém isso nao significa que vocé nao precise delas...

Trabalhar as estratégias apresentadas nao é facil, e demanda experiéncia
profissional, conhecimento técnico e principalmente uma habilidade analitica
conquistada ao longo dos anos. Com as informacoes desse e-book, vocé ja
possui a base de por onde comecar a estudar, e nada te impede de fazer isso
por conta propria. Porém os resultados serao muito mais eficazes e muito mais
rapidos se vocé deixar o seu projeto nas maos de uma equipe qualificada e que
trabalhe com transparéncia junto ao seu negadcio.




Trabalhando com transparéncia

ORIENTADO EM CONVERSOES

ESTUDO DE VIABILIDADE

Antes de assumir o seu negocio, Em todos os nossos cases,
Iremos construir um estudo de trabalhamos orientados por
viabilidade sobre as possibilidades de conversoes. Assim, se vocés tomarem

sucesso das estratégias todas as providéncias indicadas pela
recomendadas, considerando aspectos nossa equipe, e as conversoes nao
de orcamento, publico e alcance. forem condizentes com o que 0 nosso
Esse estudo é gratuito e totalmente estudo de viabilidade sugere, iremos
transparente. devolver o seu dinheiro na integra, de

forma a minimizar o prejuizo!



ANALISE
GRATUITA

E gratis! Vocé sé
pode ganhar...

Por fim, ainda temos um ultimo
presente para voce...
Uma analise gratuita do seu negocio,
verificando os erros e os acertos, as

fraquezas e as forcas, as ameacas e
as oportunidades (SWOT).

Essa analise pode ser decisiva para
que voce possa determinar com
profissionalismo qual rumo que sua
empresa ira adotar daqui pra frente
no Marketing Digital!

AGORA, A ESCOLHA E SUA! SE NOSSO
PROJETO TE INTERSSOU, BASTA
ENTRAR EM CONTATO PELOS CANAIS
ABAIXO...
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https://www.linkedin.com/company/webnavegantes
https://www.instagram.com/webnavegantes/
https://www.facebook.com/webnavegantes/
https://api.whatsapp.com/send?phone=5531984911956
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EMAIL DE CONTATO

contato@webnavegantes.com.br
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